
BtoB高速サイトパッケージ

サービスご紹介資料

月間1000リード 100商談・ を実現するシャコウ式メソッドをそのままに



サービス概要とページ機能について
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最速で始める

BtoB高速サイトパッケージ

月間1000リード・100商談を実現するシャコウ式メソッドをそのままに

最短3ヶ月でBtoBサイトの運用可能！

最短3ヶ月でBtoBに必要な機能が全て揃った、BtoBサイ
ト（ワードプレス）の立ち上げ可能

01特徴

フロントデザイン・UIトンマナは貴社仕様にフルカスタ
マイズ可能

GA4・GTM・Looker（BIツール）の初期設定・KPIモニ
タリング設定も代行可能（オプション）

02特徴

03特徴

BtoBサイト高速立ち上げパッケージ
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BtoBマーケティングに必要な機能をデフォルト搭載
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現状

�� トップページUI設計

トップページは訪問者に瞬間的に判断される
部分。サービスの特徴や強みなどを顧客がす
ぐに判断できるように調整する。

4. ホワイトペーパー機能（CMS）

簡単にホワイトペーパー用のLPの生成が可
能。また、集客した顧客情報はスプレッド
シートに連携されるなど、自社・共催両方で
の対応が可能。

2. サービスページ生成機能（CMS）

複数のサービスを保有していても問題なし。
サービスページもブログのように生成が可能
なため、フレキシブルにサービスページを作
成できます。 5. ウェビナー機能（CMS）

簡単にウェビナー集客用のLPの生成が可
能。また、集客した顧客情報はスプレッド
シートに連携されるなど、自社・共催両方で
の対応が可能。3. ブログ機能（CMS）

コンテンツSEOの推進に必要なCMS機能も充
実。HTMLの知識がなくてもライターが自由に
記事の生成が行えます。



BtoB サイト構造

BtoBサイトに必要な機能をまとめると以下のようなシンプルな設計となる
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2 サービスページ

200 サービスページ（一覧） 201 サービスページ（詳細）

3 記事ページ

200 記事ページ（一覧） 201 記事ページ（詳細）

4 導入事例ページ

300 導入事例ページ（一覧） 301 導入事例ページ（詳細）

8 ウェビナーページ

400 ウェビナーページ（一覧） 401 ウェビナーページ（詳細）

5 お知らせページ

600 お知らせページ（一覧） 601 お知らせページ（詳細）

6 会社概要ページ

500 会社概要ページ

7 お問い合わせページ

700 お問い合わせページ 800 プライバシーポリシー

9 ホワイトペーパーページ

900 ホワイトペーパー（一覧） 901 ホワイトペーパー（詳細）

1 トップページ

サービス

記事

導入事例

会社概要

お知らせ

お問い合わせ

プライバシポリシー

ウェビナー

ホワイトペーパー



各ページの機能説明 - トップページ

例：株式会社シャコウ：https://shakou-inc.co.jp/

ページ構成の議論・検討から伴走支援

要件定義段階で掲載内容の議論を進めるため、

詳細が決まっていない場合でも安心して

お任せいただけます。

オリジナルデザインで作成

01

02

サイト全体のカラー・トンマナを決定03

基本プラン
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各ページの機能説明 - サービスページ

例：株式会社シャコウ：https://shakou-inc.co.jp/services/btob-strategy/

管理画面：サービスページ作成画面

BtoBマーケにおける王道のページ構成

管理画面から掲載内容を簡単に作成可能

02

01

基本プラン
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各ページの機能説明 - 記事ページ・導入事例ページ

例：株式会社シャコウ：https://shakou-inc.co.jp/2024/05/02/what-is-product-manager/

管理画面：記事投稿画面

管理画面から掲載内容を簡単に作成可能

基本プラン
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各ページの機能説明 - その他ページ（会社概要・お知らせ・お問い合わせ・プライバシポリシー）

例：会社概要：https://shakou-inc.co.jp/company/

例：お知らせ：https://shakou-inc.co.jp/news/

例：プライバシポリシー：https://shakou-inc.co.jp/privacy-policy/

例：お問い合わせ：https://shakou-inc.co.jp/inquiry/

基本プラン
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各ページの機能説明 - ウェビナー/ホワイトペーパーページ

例：株式会社シャコウ：https://shakou-inc.co.jp/webinars/

例：株式会社シャコウ：https://shakou-inc.co.jp/webinars/231027/

管理画面から掲載内容を簡単に作成可能01

© ︎2023 shakou inc. All Right Reserved 13

基本プラン



BtoB サイト・LP制作攻略

© ︎2024 shakou inc. All Right Reserved



フィールドセールスリード獲得施策（BtoBマーケティング）・SDR インサイドセールス

リード・商談獲得施策（インテント営業）・BDR

BtoB

マーケティング

セールス

全体戦略設計

全体戦略設計

アポイント

獲得 受注

BtoBのマーケティング施策は有限のため、一般的なBtoBサイトの骨格構造はほぼ共通になる

SEO（コンテンツマーケティング）

リスティング広告（G/Y/MS）

ディスプレイ広告（FB・Gなど）
サイト・LPなど

リード獲得地点

となるページの


制作
ホワイトペーパー制作

ウェビナー支援

マーケティングチーム主体のPULL型施策

マーケティング部署領域 インサイドセールス部署領域 フィールドセールス部署領域

SDRセールスチーム主体の

アポイント獲得

フィールドセールス

チームの対応領域

ウォームコール（架電）

メール

SFA/商談管理

ハイパフォーマー分析

ロールプレイング

営業資料改善

インテントデータを元にしたアウトバウンドコール

インテントデータを元にした企業・人物ABMアプローチ

BDRセールスチーム主体のPush型施策

BtoB サイト・LP制作攻略
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BtoB サイト・LP制作攻略

BtoBサイトに必要な機能をまとめると以下のようなシンプルな設計となる
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2 サービスページ

200 サービスページ（一覧） 201 サービスページ（詳細）

3 記事ページ

200 記事ページ（一覧） 201 記事ページ（詳細）

4 導入事例ページ

300 導入事例ページ（一覧） 301 導入事例ページ（詳細）

8 ウェビナーページ

400 ウェビナーページ（一覧） 401 ウェビナーページ（詳細）

5 お知らせページ

600 お知らせページ（一覧） 601 お知らせページ（詳細）

6 会社概要ページ

500 会社概要ページ

7 お問い合わせページ

700 お問い合わせページ 800 プライバシーポリシー

9 ホワイトペーパーページ

900 ホワイトペーパー（一覧） 901 ホワイトペーパー（詳細）

1 トップページ

サービス

記事

導入事例

会社概要

お知らせ

お問い合わせ

プライバシポリシー

ウェビナー

ホワイトペーパー



BtoB サイト・LP制作攻略

BtoBサイトでは、ハードルの異なるリード獲得地点を用意しておくのが鉄板
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2 サービスページ

200 サービスページ（一覧） 201 サービスページ（詳細）
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1 トップページ

サービス（ハードル中）

記事

導入事例

会社概要

お知らせ

お問い合わせ（ハードル高）

プライバシポリシー

ウェビナー（ハードル低）

ホワイトペーパー（ハードル低）



BtoB サイト・LP制作攻略
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どのユーザーの状態にも対応できるように複数ハードル・複数種類のCV地点を用意し機会損失を0にする

問い合わせ・無料相談

問い合わせに関して

比較検討のユーザーが多いものの、コン

バージョンのハードルが高い。また、相

見積もり観点での問い合わせも多い。

会社としての認知度なども影響。

資料請求

資料請求に関して

サービスに興味関心がある状態のユー

ザーが多い。インサイドセールス側で

即フォローを行い、商談化をとること

が大事。

ウェビナー

ウェビナーに関して

サイトの中でハードルの違うCV地点を持っておく

ハードル：高い

情報収集観点での申し込みが大多数。

ホワイトペーパーよりもライブ配信の

ため、エンゲージメントが高い。ウェ

ビナー後のフォローが重要。

ホワイトペーパー

ホワイトペーパーに関して

BtoBサイトの中では最もハードルの

低いコンバージョン地点。ユーザーが

興味の持つテーマを複数用意しておく

ことが重要。



BtoB サイト・LP制作攻略
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ホワイトペーパーのページレイアウト定石：入力ハードルを下げたフォームの型で通過率を最大化する

ウェビナー

サイトの中でハードルの違うCV地点を持っておく

ホワイトペーパー

ホワイトペーパーに関して

BtoBサイトの中では最もハードルの

低いコンバージョン地点。ユーザーが

興味の持つテーマを複数用意しておく

ことが重要。

FV完結型のフォーマット・入力項目はできる限り減らすのが定石

ホワイトペーパーに関しては、資料の中身をチラ見せできると通過率が

上がりやすい。



BtoB サイト・LP制作攻略
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　ウェビナーのページレイアウト定石：入力ハードルを下げつつ魅力的なアイキャッチ・権威性を演出

ウェビナー

ウェビナーに関して

サイトの中でハードルの違うCV地点を持っておく

情報収集観点での申し込みが大多数。

ホワイトペーパーよりもライブ配信の

ため、エンゲージメントが高い。ウェ

ビナー後のフォローが重要。

ホワイトペーパー

FV完結型のフォーマット・内容が伝わるアイキャッチを設定

ウェビナーの登壇社情報など誰が話すのかという部分を見せておけると

説得力が増す。



BtoB サイト・LP制作攻略
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サービスLPの定石：サービスLPにおいては、フォーム一体・FV完結型のLPが定石

問い合わせ・無料相談資料請求

資料請求に関して

サービスに興味関心がある状態のユー

ザーが多い。インサイドセールス側で

即フォローを行い、商談化をとること

が大事。

サイトの中でハードルの違うCV地点を持っておく ハードル：高い

FV完結型のLP一体型が勝ちパターン

サービスLPはファーストビュー完結型
でのフォーム一体型が最もCVRが高い



BtoB サイト・LP制作攻略

導入事例はサイトからの問い合わせを増やす上で重要なコンテンツとなる
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BtoB サイト・LP制作攻略
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CVR観点で導入事例は12本を目安にコンテンツ制作を行うのが良い

スムーズな事例コンテンツ制作を進める導入事例は12本作るのが目安となる

参考：https://wacul.co.jp/lab/posts/examination-btob-site

導入事例のコンテンツ数は12本を境にCVRが高くなる傾向にある。導入
事例は、業種業界やニーズなど顧客の求めている情報にいち早く辿りつ
けるUI・UXが必要。

コンテンツ制作においては、クライアントを巻き込むことになるので、
取材進行表や質問票を事前に送っておくとスムーズ。

取材進行表 想定質問表 原稿



BtoB サイトでよくある論点
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BtoB サイトでよくある論点
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論点：コーポレートサイトとサービスサイトは別サイトにするべきか

コーポレートサイトとサービスサイトを別にするメリット・デメリットコーポレートサイトとサービスサイトを同じにするメリット・デメリット

TOPページ

サービスAディレクトリ サービスBディレクトリ サービスCディレクトリ

メリット

・同じドメイン内で統合されているため

SEO評価を全体で享受することが可能

なため、シナジーがるサービス同士であ

れば同じドメインで運用したい

デメリット

・管理 / 分析上の観点で、運用難易度が

上がるケースがある

・事業部横断で1つのサイトを運用する

ため施策スピードが遅くなることも

オウンメディア

導入事例

ホワぺ/ウェビナーなど

オウンメディア

導入事例

ホワぺ/ウェビナーなど

オウンメディア

導入事例

ホワぺ/ウェビナーなど

サービスAサイト サービスBサイト コーポレートサイト

メリット

・管理/分析状の運用が楽

・TOPページでサービスLPを受けられる

（SEO上TOPページが有利になりやすい）

・同じKWで複数のサイトで上位獲得を

行うことも可能

デメリット

・ドメインがそれぞれ異なるため、SEO

の評価が分散される

オウンメディア

導入事例

ホワぺ/ウェビナーなど

オウンメディア

導入事例

ホワぺ/ウェビナーなど

ディレクトリA

ディレクトリB

ディレクトリC



BtoB サイトでよくある論点
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論点：サービスLPでのSEO対策は必要か

Buyクエリを中心に記事型コンテンツではなく、サービスLPがSEO上で上位に来るケースが存在する

Buyクエリでは記事型コンテンツではなく、直接サービスLPなどが上位に来るケースも

多い。そのため、LPでもTitle・Description・Hタグ中心にSEO対策を行なっておきたい



BtoB サイトでよくある論点
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論点：共催ウェビナーを主催するSEO上でのメリット

自社でウェビナー申し込みページを作成することで共催先のサイトから被リンクを受けることが可能

共催先サイトA

共催先サイトB

共催先サイトC

共催先サイトD

共催先サイトE

被リンク獲得

ウェビナー申し込みページ
共催ウェビナーを行う場合、共催先企業か
らの被リンクを得ることが可能。

共催先サイトの中で告知されることが多い
ため。

イベント申し込みサイトではなく自社サイ
トの中でウェビナー申し込みページを作成
し、他社から被リンクを得ることでオウン
ドメディアでSEO効果も高まる。



BtoB サイトでよくある論点
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論点：ポップアップは工数に対してインパクトが大きい施策

サービスLPでのオーバーレイ使用例ブログ記事でのポップアップ使用例

オウンドメディアのテンプレート改善などは開発を挟むため実装リソースなどの別問題が発生する。ポップアップが外部ツールから即差し込むことが可能な
ため、短期的にCVRを改善しやすい。また、LPでも資料請求以外のCV地点をポップアップでホワイトペーパーなどを出すことでCV数を増やせる。



制作事例
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制作事例

relate株式会社 https://relate-inc.co.jp/

� 会社設立に伴い、コーポレートサイトが必�
�
�

を持たせた�
� リリース後、

費用は可能な限り抑えたいが、デザイン面はこだわりた�
Web上で集客できるように、記事を投稿するメディア機能

社内である程度更新ができるようにしたい

� 要件定義（ページ内の構成やコンテンツ内容等）から議�
�

カラーやトンマナを決めるところからサポート�
�
� サイト公開後の更新方法についてもレクチャー

デザインはデザイン会社のNuiDESIGNSTUDIOが担当。

約3ヶ月弱でリリー�

ISSUE クライアントの課題

SOLUTION 課題に対する解決策
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制作事例

株式会社シャコウ https://shakou-inc.co.jp/

BtoBマーケに必要な全ての機能を実装

・トップページ
・サービスページ
・記事ページ

・導入事例ページ
・ウェビナーページ
・会社概要ページ

・お知らせページ
・お問い合わせフォーム
・プライバシーポリシーページ

� ウェビナー開催による集客でリードを大幅に獲�
�
� SEO記事をサイト上に公�
� 新サービス公開時も簡単にページ追加

ホワイトペーパーを使ったマーケティングを実�

FEATURE 機能等

BENEFIT 効果
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株式会社シャコウに関して
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「BtoBの暗黙知をゼロ」にするをミッションに社内外でBtoBマーケ領域で精力的に活動

自己紹介

BtoBコンサルタント

（戦略設計/マーケティング）

太田 翔葵
Shoki Ota

経歴（現在）

株式会社シャコウ 代表取締役社長

株式会社White Lake 取締役

株式会社wacul（東証グロース） 研究パートナー

株式会社AdAI 顧問

エキサイト株式会社（東証スタンダード）顧問
（fangrowth事業部）



経歴概要

創業直後のスタートアップにてwebディレクターに従事。500
万PVクラスのメディアグロースに貢献。予算1億の事業責任者
として、シニア領域におけるBtoBtoC事業の立ち上げを行
う。2024年2月に株式会社シャコウ創業し、BPaaS Growth 
Companyとして中小企業からエンタープライズまで幅広く支
援。2023年4月にホワイトペーパーを起点とした、BtoB SaaS
の開発・運営を行う株式会社White Lakeを設立。上場企業の
パートナーや顧問などを多数兼任。

BtoB Marketing Consultant

顧問・研究パートナー企業 登壇活動

ウェビナーSaaS・コミュニティ

AIアナリスト

AIコール

上場企業含むBtoB領域の企業でパートナー・顧問を兼任。講演実績も多数。
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Mission
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S t u d i o

戦 略
S t r a t e g y


S t u d i o
実行ある戦略で

The Modelに基づいたマーケティングからセールス

理論を遂行し、BtoB事業をグロースする

BPaaS Growth Company
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1年間で月間1000リード・100商談を生み出すシャコウ式メソッドで体系的にご支援可能

シャコウ社の支援領域
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フィールドセールスリード獲得施策（BtoBマーケティング）・SDR インサイドセールス

リード・商談獲得施策（インテント営業）・BDR

BtoB

マーケティング


セールス

全体戦略設計

全体戦略設計

アポイント

獲得 受注

The Model型におけるマーケティング・インサイドセールス・フィールドセールス領域を網羅

SEO（コンテンツマーケティング）

リスティング広告（G/Y/MS）

ディスプレイ広告（FB・Gなど）
サイト・LPなど

リード獲得地点

となるページの


制作
ホワイトペーパー制作

ウェビナー支援

マーケティングチーム主体のPULL型施策

マーケティング部署領域 インサイドセールス部署領域 フィールドセールス部署領域

SDRセールスチーム主体の

アポイント獲得

フィールドセールス

チームの対応領域

ウォームコール（架電）

メール

SFA/商談管理

ハイパフォーマー分析

ロールプレイング

営業資料改善

インテントデータを元にしたアウトバウンドコール

インテントデータを元にした企業・人物ABMアプローチ

BDRセールスチーム主体のPush型施策

シャコウ社の支援領域
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体制・メンバー

BtoBコンサルティング部門

（戦略設計/分析）

太田 翔葵
Shoki Ota

創業直後のスタートアップにてwebディレクターに従事。
500万PVクラスのメディアグロースに貢献。予算1億の事
業責任者として、BtoBtoC事業の立ち上げを行う。2024
年2月に株式会社シャコウ創業し、

。2023年4月にBtoB SaaSの開発・
運営を行う株式会社White Lakeを設立。

BtoBに特化した伴走型
マーケティングカンパニーとして中小企業からエンタープ
ライズまで幅広く支援

Consulting

BtoBマーケティング部門

（マーケ実務運用/制作）

木戸 堅斗
Kento Kido

スタートアップにて、SEOディレクターとして月商1000
万円規模のメディアへグロース。太田と共に、BtoBtoC事
業の立ち上げを行う。その後、広告代理店にて、主にD2C
事業を展開する企業を支援。
を持つ。

を超える。

月間数千万円の広告運用経験
過去BtoB企業へのコンテンツ納品（SEO・ホワ

イトペーパー）は、1000本

Marketing

BtoBクリエイティブ部門

（デザイン/UIUX）

小関 優人
Yuto Koseki

リクルートやスタートアップで複数の新規事業開発に従
事。株式会社LITALICOでプラットフォームビジネスの立
ち上げに参画。その後

（Chief eXperience Officer）として参画し、プロダ
クト全体の体験・クリエイティブを統括した。2024年に
Nui株式会社を設立し、伴走型デザインサービスを提供す
ると同時に、クリエイティブ部門長も務める。

BtoBスタートアップのsoucoに
CXO

Creative

BtoBセールス部門

（インサイドセールス）

山下 裕貴
Yuki Yamashita

2020年に を経
験。累計6年間で、中小企業から東証プライム

を経験。上場SaaS企業の30名以上の大規模なインサ
イドセールス組織の構築や、新設法人のBDR部門立上げ等
を経験。2023年よりWhiteLakeに参画し、インサイド
セールスMGの業務を担当。

営業代行会社を創業し2021年に事業譲渡
上場企業を

含め100社以上のインサイドセールス(BDR/SDR含む）の
支援

Sales

セールス顧問

福山 敦士
Atsushi Fukuyama

新卒でサイバーエージェントに入社。27歳で独立し、
レーザービーム代表取締役に就任。28歳で東証一部上場
企業の株式会社ショーケースに事業・株式をそれぞれ譲
渡。2020年、DORIRU（旧ギグセールス）をM&A、代表
取締役に就任。3年で売上15倍、従業員数200名の採用を
実現後、ソニーの関連会社へ株式譲渡。2023年、香川オ
リーブガイナーズ球団をM&A、代表取締役社長に就任。

Sales

顧問・研究パートナー企業 BtoB領域での登壇活動



社内体制・部門

Strategy Studio
BtoB

BtoBマーケティングの王道ロジッ
クに当てはめ、貴社サービスの強
みを活かした「 」の
創出を行う。 を行
うことで貴社の進むべき道を明ら
かにする。

勝ちパターン
正しい戦略設計

Marketing Studio
BtoB

正しい戦略設計を忠実に実行する
ことで、最速で結果を出すことに
コミットする。SEOや広告などの

と
で、貴社の事業グロース

に貢献する。

マーケティングオペレーション
高速PDCA

Creative Studio
BtoB

企業の意志決定をするのは、人と
いう思想のもと、顧客担当者の

で貴社の
事業価値を正しく届ける。

ロジックとクリエイティブの調和
で貴社の強みを最大化します。

心
を動かすクリエイティブ

Sales Studio
BtoB

マーケティングで獲得したリード
に対するアポ獲得（ ）・アウ
トバウンドでのアポ獲得（ ）
の両面から貴社事業グロースに欠
かせないセールス業務を代行。

SDR
BDR

コンサル・マーケ・クリエイティブ・セールスの4部門で構成
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他社との違い

コンサルティング会社 マーケティング支援会社 制作・デザイン会社

◎ ◯ △ △

◎ ◎ △ ×

◎ △ ◎ ◯

◯ × × ◎

制作・デザイン会社

△

×

×

×

BtoBに対する理解

戦略設計能力

BtoBマーケ実行能力

BtoBセールス実行能力

支援会社

◎

×

×

◯

営業代行会社

◯ △ △ ◎クリエイティブ力 ×
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ホワイトペーパー制作支援
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無料で資料を請求する

https://shakou-inc.co.jp/whitepaper-create/


90秒ホワイトペーパー（ホワイトペーパーマーケ × インサイドセールス）

まずは無料シミュレーション
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https://shakou-inc.co.jp/lp-whitepaper/


定額制インサイドセールス支援
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無料で資料を請求する

https://shakou-inc.co.jp/


サブスク型BtoBコンテンツマーケティング（SEO × ホワイトペーパー × ウェビナー）
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BtoBコンテンツマーケ総合パッケージ

コンテンツリージェネ

コンテンツを起点としたリードジェネレーション型BPaaS
SEO・ホワイトペーパー・ウェビナーを丸っとおまかせ！

まずは無料シミュレーション

https://shakou-inc.co.jp/lp-leadgen/


月額5万円からのBtoB事業ライトコンサルティング
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無料お試し会に申し込む

https://shakou-inc.co.jp/lp-cmo/


ご不明点・ご要望等あればお気軽にお申し付けください

まずは無料で相談する
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